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Blog marketing, Blog PR

Avagy dsszegylijtétt gondolatok 3 hénap és 101 blog tanulmanyozéasa utan
Késziilt: 2008. 10. 08 — 2009. 03. 05.

A cikket irta: Miklovicz Norbert, az Internet vallalkozas a semmibdl cimii eBook
szerzbje, és a www.internetvallalkozas.com alapito f6szerkesztéje.

Figyelem! Ez a tanulmany ingyenes!
Ha tetszett, vagy ugy gondolod,
érdekelheti ismerdésddet, kiildd tovabb!

Kedves Olvaso!

Amit most a kezedben tartasz, az egy paratlan tanulmany; nyilvan nem ismerhetem
az egész magyar internetet, de ilyen jellegi irassal én még nem talalkoztam. Nem is
irds ez, hanem inkabb egy felmérés, egy olyan tanulmany, amelynek legfébb célja,
hogy sikeresen vegyétek a marketing akadalyokat. Abbdl pedig van béven — mint
tudjuk.

Célom volt az is, hogy tisztaba legyetek olyan tényekkel, amelyeket sajnos csak
hosszas tesztelés, kiprdbalas utdn lehet meghatarozni. Még csak 2008 oktoberének eleje felé
lapoztatok a kalendariumot, amikor gondoltam egyet és elhataroztam, hogy egy olyan tanulmanyt
fogok késziteni, amely kidurrant egy marketing Iufit és olyanrdl szél, amelyrél mindenki csak ir, olvas,
de senki sem probalta meg igazan, (legalabbis) ilyen intenziven és hatékonyan.

A tanulmanyhoz sziikséges hattéranyag ugy allt éssze, hogy nem kevesebb, mint 101 hazai blogba
kezdtem el posztolni és kezdtem el a hozzaszolasokat figyelni, elemezgetni. A posztoknal hol sajat
néven, hol mlvésznéven, hol kritikusan, hol tamogatdan irtam/széltam hozza a témahoz; hol mast
kértem meg, hogy posztoljon ram; sokszor linket is becsatoltam, maskor spam érzetet keltve,
vitatkozva, dicsérve jelentem meg ezeken az oldalakon. Volt, amikor elséként, volt, amikor utolséként,
volt, hogy feliratkozva, vagy éppen csak manualisan kdvetve kisértem figyelemmel a blogokat. A
pontos és részletes blog cimlistat nem teszem kbzzé, annyit azonban elarulok, hogy a legtdébb blog a
blog.hu-rol kerdlt ki, mivel ennek van a legnagyobb publicitdsa, de szép szammal akadtak blogter,
blogspot blogok is. A wordpress motorral és egyéb ingyenes motorral hajtott egyéni blogokrdl mar
nem is beszélve.

Most, igy néhany hénappal késébb elmondhatom, hogy olyan értékes ismeretanyagra tettem szert,
amit sehol mashol nem lattam még viszont. Az eredményt most megosztom veletek, hasznaljatok
marketing-tevékenységetek sordn minden nap, vagy éppen csak kampanyaitokkor.

Els6 tény: A blog marketingeszké6z!

Egy egész kdnyvet meg lehetne tdlteni ezzel a témaval, most azonban csak a Iényeget foglalom dssze
réviden, hogy kdénnyebben feldolgozhat6 legyen szdmotokra. A blog nem Uj keletd dolog, régéta
mindennapjaink része. Valaki csak blogol oldala mellett, valakinek az oldala maga egy blog, tébb
nagyobb portal pedig blogokkal épiti a kéz6sségét. Maganszemélyek, cégek, vallalatok, allami szervek
is nemegyszer folyamodnak valamilyen (altaldban marketing) okbdl kifolyolag a blogirashoz. A blog
ma mar egy nagyon hatékony kéz0sségépitd, lojalitast és bizalmat ndveld eszkéz. Persze, mint sok
minden mas, ez is kétélli fegyver, hiszen egy Ujabb tamadasi felliletet nydjt a konkurencianak,
azoknak, akik irigyelnek Téged, vagy akik csak a népszer( és nagy latogatottsagnak o6rvendd
blogodon szeretnének némi PR-morzsat elhinteni.

Sajat felmérésem is azt mutatja, hogy a blogokat elsGsorban PR és rekldm okokbdl irjak, és
informacidszerzés, valamint rejtett PR / reklam céljaval latogatjak tdébbnyire. Ugye milyen érdekes? A
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személyes blogokkal elindult a blogok vilaga, elkezdték a cégek is haszndlni, ma pedig méar a blog
maga a weboldal, sok esetben azon keresztil folyik a kommunikacio és a reklam tulnyomo hanyada.

Mivel a blog azért van, hogy kbzdsséget épitsen és a hozzaszdlasok réveén lojalitdst ndveljen a honlap
/ cég szaméra (kvazi visszatérienek a kommentel6k megnézni, hogy vdlaszolt-e valaki az 6
woekiabalasukra”), logikus, hogy egy forgalmas, népszeri oldalon sok kommentel6 megfordul. Mivel 6k
direktben jelentik a mi célkdézénségiinket (pl. egy ipari kamerakkal foglalkoz6 blogon valdszinlleg
olyan embereket talalunk, akiket érdekel a téma), érdemes elgondolkozni azon, hogy taktikusan, sajat
magunkat futtatva hasznaljuk fel a legnépszeriibb blogokat és ingyen reklamot, PR-tevékenységet
(public relations, k6zdénségkapcsolatok) folytassunk ezeken az oldalakon. EZ KEREM SZEPEN AZ
IGAZI GERILLA FELFOGAS!

2. tény: Nem kell minden blogba kommentelned!

Sét, kertld is ell Komoly kutatds és megfigyelés alapjan valaszd ki azt a 10-20 relevans blogot, ahova
elkezdesz kommentelni. 1-2 hdnapig ne is valtoztass rajta. Ezutan a latogatottsdgi adatok és a bejévo
linkek (referred pages) alapjan valtoztass azon, hogy mely blogokban vagy aktivan jelen. Mert ha
valahol kommentelsz, akkor kommentelj allanddéan. A marketing egyik kulcsa az allandésag, a kitartas,
ezt mar biztosan megtanultad.

Magas page rankkel rendelkezé oldalakon, altalaban a Te tevékenységi koérédbe ill6 szakmai
blogokba kommentelj, hiszen itt is fontos a pozicionalas. Hiaba vagy te szigetelési szakértd, ha cicus-
kutyus blogba kommentelsz, senkit sem fogsz érdekelni. Lehetbleg olyan oldalakat, blogokat keress,
amelyeknek nagy a forgalma — vagy azért, mert népszerl oldalak, vagy azért, mert magas
latogatottsagu anyaportallal megtamogatott blogrél van sz6 (pl. blog.hu — index.hu). A bloggal csak
nyerhetsz — ha betartod az alapszabalyokat. Ismertségedet, megitélésedet ndvelheted — abszolut j6
PR- és imazsépit6 eszkdz. No, de ehhez a hozzdszéldsnak is olyannak kell lennie.

Figyelem! Ez a tanulmidny ingyenes!
Ha tetszett, vagy Ugy gondolod,
érdekelheti ismerdésoddet, kildd tovabb!

3. tény: Ha kitarto gerilla vagy, gy6zni fogsz!

Tartja a kutatas, hogy egy hagyoményos reklamnal 9x kell taldlkoznia az olvasénak egy rekldmmal,
hogy megjegyezze és ezen fellil is csak minden 3. ilyen taldlkozaskor fogja tlizetesebben
megvizsgalni a hirdetést. Ha lehet hinni a kutatasnak, akkor legalabb 27x kell, hogy hirdess (=
kommentelj) ahhoz, hogy észrevegyenek. Persze ne csak a kommentek szamara, hanem a minéségre
is figyelj! Ha nem adsz értéket a kézdsségnek, akkor csak egy 6cska spamgyaros maradsz masok
szemében, és ugye ezt nem akarod?

Visszatérve a fent emlitett szdmokhoz, mi is hasonlét tapasztaltunk: ahhoz, hogy ismerésként
kdszdntsenek, legaldbb 10-15 egymast kdvetd poszthoz kell kommentet irnod. Ez igaz olyan blogokra,
ahol egy poszthoz 15-40 kommentet helyeznek el. Ha ennél forgalmasabb az oldal, akkor pedig
alaphangon is dsszejon az az igény, hogy kitart6 legyél, mert csak a 27-30. kommentednél fognak rad
emlékezni.

A kutatasom alapjan mingsitettem is a blogokat. A kommentek szamabol nyilvan lehet kévetkeztetni a
latogatottsagra is, de én inkdbb a blog aktivitasat minésiteném, hiszen egy blogrél — a marketinges
szemsz6gébdl nézve — ez a legfontosabb informacio.

1. nagyon aktiv blog: egy szerzbi poszthoz >100 komment érkezik
2. kozepesen aktiv blog : egy szerz6i poszthoz 40-50 komment érkezik
3. alacsonyan aktiv vagy passziv blog : egy szerz6i poszthoz <15 komment érkezik

Mondanom sem kell, hogy a Te célod a nagyon aktiv blogok megtalalasa. 10-20 ilyen blogot fogsz
talalni a Te piaci szegmensedben.
Tipp: miel6tt megallapitod a kiszemelt blog aktivitasat, nézd meg az archivumat is!
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4. tény: Aruld el a neved, és megtudjak ki vagy!

3 hénapos tanulmanyozdsom soran azt volt a legegyszeribb megallapitani, hogy a név ma mér csak
olyan helyen jelent valamit, ahol regisztraciéhoz vagy dijazashoz koététt a blog haszndlata. Az
ingyenes blogmotrok altal hajtott oldalakon (pl. wordpress, drupal és tarsai) béarki, barmilyen néven
beirhat és el is fogadjak. Tudom, mert probaltam! Ha a szerkeszté nem figyeli az IP cimeket, akkor
még magaddal is elbeszélgethetsz. (Skizofrének elényben!©) Prébaltam egyszerl névvel, filval,
lannyal, oda nem illével — minden m{ik&détt, mindent elfogadtak. Mondhatni nem tér6dnek azzal, hogy
ki sz0l hozza, és milyen néven. Felelien meg a moderacios szabalyzatoknak, és rendben van.

Ennek ellenére én azt mondom, valassz egy sajatos, egyedi nevet, akar specidlis karakterekkel
fiszerezve, akar nehezen megjegyezhetét, de ne feledd: egy blogban a nevedrél fognak megismerni,
ez lesz a Te névjegyed! Ez lesz a Te branded, amit a blogmarketing sordn menedzselni fogsz.
Domain a név? Tudtam, hogy erre faj a fogad! ©

5. tény: Aki meg sem probalja domain cimét névként hasznalni, az nem is gerilla!

Az o6rok kérdés! Talan ezen lepddtem meg a legjobban, hiszen a nagy blogoldalak mara mar nem
foglalkoznak azzal, hogy pl. internetvallalkozas.com legyen a posztol6 neve. Régen tlzzel, vizzel
irtottak az ilyen usereket, mara azonban mar rajéttek, hogy széllel szembeni harc, mert sokan abbol
Gznek sportot, hogy valahogy beletegyék a nevilkkbe a domain cimiket, ezaltal terjedjen a nevik:
internetvallalkozasocom vagy internetvallalkozaspontcom-ra gondolok. Ha meg a végz6déseket tiltjak,
akkor internetvallalkozas.h.u illetve szamtalan egyéb variacioval lehet prébalkozni. A Iényeg a Iényeg:
a nagy portalok és a komoly bloggerek tudjak, sok embert veszitenek el, ha ezt tiltjak.

Akik mar engedik, felismerték, hogy ezekbdl a latogatdkbdl lojalis, vissza-visszatéré latogatd lesz, mar
csak azért is, hogy allandbéan elhelyezze a maga kis PR-kommentjét. De ezzel n6 a forgalom, né a
beszélgetés, és nagy esély van rd, hogy ez a PR-kommentel6 késébb mast is hozzon az oldalra, vagy
maga is vasarlé legyen. Ergo ma mar a legtébb helyen nem tiltott a domain név hasznalata a névben,
esetenként a hozzaszolasban, s6t WP és ismertebb blogmotrok esetén mar el is kérik a honlapod
cimét, ami a neved alatt linkként jelenik meg. Kell ennél jobb SEO és ingyenreklam?

Viszont nem mindenki gondolkodik igy. A kisebb blogok, vagy konzervativ bloggerek még spamnek
tekintik ezt, és még hadakoznak ellene. Tébbszoér is volt, hogy kitiltottak egy blogbol. Megjegyzem
utdna ugyanugy jelen voltam és posztoltam, csak mas IP-vel és mas néven ©. Akkor mar nem volt
baj, mert nem volt bent a domain nevem. Tipikusan az az eset, hogy a feltdrekvd oldal-,
blogtulajdonos félti a blogjat mas konkurens elél, és mindenkit tilt, blokkol, aki domain cimmel posztol.
Legalabbis olyannak, aki az 6 tevékenységével hasonldval van jelen. Majd idével 6k is rajénnek, hogy
a hazai legnagyobb marketinges blog is csak azért olyan népszerii, mert 80%-ban az Osszes
konkurens jelen van rajta, igy emelve a forgalmat, a posztokat, a hangulatot és a minéséget is. Aki
esetleg most magéra ismer, ne aggédjon! Nem kell tartania attol, hogy alruhaban fogom jarni az
orszag blogjait. Ha ki is tiltottak néhany blogbdl, ugy érzem megérte, mert ehhez a tanulmanyhoz
valés alapanyagot gydjthettem.

Amugy a 101 blog kézll 6sszesen 2 oldalrdl tiltottak ki. Ajanlom, ha blogmarketingbe kezdesz, hogy
probalj ne elsé lenni és irj sokat a posztodba, hogy véletleniil se mondhasséak, hogy csak linket
terjesztesz. Az sem baj, ha mindig utolsé vagy. Bizonyitottan az egyik leglatogatottabb része egy
blogoldalnak (de minden oldalnak) a fejléce és a labléce. Kiilén trikk, hogy az utols6 valaszra nyomsz
még egy valaszt. Vagy egy masik, ha gyors tudsz lenni és elsének kommentelsz. A latogaté meg mit
csinal? Végig gbrgeti az oldalt, az elejét és a végét megnézi, a formailag kirivd hozzaszo6lasokat
elolvassa és csak is ezek utan kezdi el részletesen atnézni a hozzaszéldsokat. Gondolj csak bele,
nem igy van? Akinek van Google Analytics-ja és a Content Layer-t megtekinti, latja, hogy az oldal
tetején és aljan vannak a legnagyobb atkattintasok. Sokan a partnerek linkjeit alulra teszik, mert igy
kint is van, de nem veszi el a helyet, holott igy adjék a legtébb atkattintast nekik. ©

Figyelem! Ez a tanulmidny ingyenes!
Ha tetszett, vagy Ugy gondolod,
érdekelheti ismerdésoddet, kildd tovabb!
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6. tény: A blogok kézti atfedés nagyobb, mint gondolnad

Nemcsak onnan tudom, mert més bloggerek is panaszkodtak erre, tényleg igy van. Tudni kell, hogy a
legismertebb magyar blogok kézétt (és ezt most még lebonthatjuk szakteruletekre is) nagyon nagy az
atfedés. Pl. ha a marketinget tekintjik, akkor van kb. egy 1.000 f6s olyan mag, akik minden oldalon
regisztralva vannak, vagy legaldbbis megfordulnak ott rendszeresen. Vagyis Uj embereket nem fogunk
tudni elérni, ha mindig ugyanazokba a blogokba kommenteliink. Fontos az Uj technikakkal t6rténd Uj
piacok meghdéditasa, a gerillamarketing (azon belll is a virusmarketing és az offline marketing egyéb
agai).

7. tény: Tudatos blogirassal sikereket érhetsz el!

A tartalom, akkor j6, ha nem révid és nem is hosszl. Legyen legalabb par értelmes mondat.
Vélemeényem szerint sok tipusu poszt létezik, de a leghatédsosabb a szakértdi, illetve a szellemes. Az
elsé a makulatlan megoldast, valaszt adja az éppen adott témara, az utdbbi pedig viccesen, kicsit mar
ironikusan, de nem elrugaszkodva a humortdl irja kérbe a témat. Valaszt nem ad ra, inkabb csak
boncolgatja. Azt tapasztaltam, ezeket értékelik a tébbi kommentelék. S ha mar az a célunk, hogy
felhivjuk a figyelmet a neviinkre és a linkinkre, akkor ragaszkodjunk a mar bevalt médszerekhez.

Ha igazi gerillak akarunk lenni, akkor bizony minden egyes kommentiinket meg kell tervezni. Mindig
ugy kell véleményt nyilvanitani, hogy ne csak benne legyen a véleménylnk, de picit piszkaljuk is fel az
allévizet. Hogyan? Egy-egy nyitott kérdés vagy sokakat foglalkoztaté téma bedobasaval. Minél
nagyobb cirkuszt gerjesztesz, annal jobban fognak rad emlékezni. Na azért 1égy résen, ez a cirkusz ne
Rolad szdljon...

8. tény: A moderatorok is emberek

A moderatorok vagy szerkeszt6k, vagy pedig honlaptulajdonosok. Elébbiek esetében a moderéaciés
szabalyzat a mérvado, utébbiakban pedig az, hogy ne képjél a levesiikbe. Lassuk be azért, ki fogja
hagyni, hogy éarts az Uzletének? A blog j6 dolog, meg szép dolog, de azért van, hogy a tulajat
fényezze és egy plusz értékesitési, kommunikécidés csatornat épitsen. Persze vannak kdzdsségi
blogok, amit aztdn nagy portalok (pl. Index) megoszt a cimlapon, ott azért szabadabban lehet
.garazdalkodni”.

9. tény: Néha nyalni kell!

Tudnod kell, hogy kik a moderatorok, kik jelentik a blog magjat és kik a vendégek. Fontos, hogy
valésagos, de sokszor latszélagos partolast alakits ki — ne aggddj, nem Te leszel, aki elkezdi. Nem
egyszer tortént meg velem (ezt is teszteltem ugyanis), hogy néhany kommentelés utan, egy masik
személyiséget vettem fel és bar ugyanugy probaltam hozzaszo6lni az adott témahoz, nem vettek
komolyan vagy nem ugy viselkedtek velem, mint egy ,régi” blogtaggal. Ha ezeket a blogtagokat
megtalalod, és akar blogon kiviil is e-mailben 6sszehaverkodsz vele, rendkivili népszeriiségnek fogsz
O6rvendeni egy-egy blogon. Miért? Mert ha ,cimbik” vagytok, akkor azon felll, hogy J6ska kommenteli
a témat, a Te kommentedet is kommenteli, igy aki J6ska kommentjét olvassa, a Tiedet is fogja. Nem
beszélve arrol, hogy felfigyelnek, hogy mennyien szeretnek Téged, Te biztos j6 ember vagy. © Széval
spécizd ki ezeket a személyeket, ha nem is értesz egyet vellk, mindig irj olyat, hogy szavaiddal 6ket
is simogasd. Persze ha reklamcéli a hozzaszélasod, télem vitdzhatsz is mindegyikkel, vagy ami a
szivemen, a szamon jelmondattal képviselheted magadat, csak lehet, hogy nem fogsz sokat érni vele.

Természetesen nem akarlak ezekre a technikakra buzditani, én csak felmértem, hogy mi muakddik
igazan.

Figyelem! Ez a tanulmany ingyenes!
Ha tetszett, vagy ugy gondolod,
érdekelheti ismerdésddet, kiildd tovabb!
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10. tény: Te dontesz, hogyan élsz a lehet6ségeiddel

Osszességében, ami ajénlott:

- domain cimet berakni névként vagy ahol lehetséges, a profilba (ami megjelenik a név mellett)

- nem els6ként blogolni, de az sem baj, ha utolsé vagy

- szakmai, komoly vélaszt adni vagy mar egy humorista irét megszégyenité stilusban
kommentelni

- ha téged kritizdlnak, csak végs6 esetben reagald le. Ha vitat kezdenek és valaszolsz ra,
véged van, mert tébben csatlakoznak

- minden blogbejegyzéshez irj (véletlen reakcididével), mindig legyél jelen

- hasznald a blogportalok top-listas és publikus blogjait, azokat sokan latogatjak

- haszndld a nagy hirportalok blogjait, ugyanis a népszerii blogok megjelennek a féoldalon,
még tdébb esélyt adva, hogy Rad talaljanak

- ahonnan Kkitiltottak, oda ne menj vissza... Egy darabig :D

Amit ne tegyél:

- semmitmondé kommentekkel gazdagitani a blogot, mert letiltanak

- ahozzéaszdlas szévegébe reklamot helyezni, mert letiltanak

- ha kis oldal, kis blogjarél van sz6 vagy nagyon lojalis kommentezéket latsz az oldalon, akkor
vigyazz, ha nem pozitivat irsz, ellenszenvet valtasz ki, mert megsértetted az 6 sztarjukat

- posztolé weboldalakat partnerként megkeresni elég veszélyes, csak akkor tedd, ha biztos
vagy a sikeredben, altalaban épp azok nem fognak k&télnek allini (hanem egybdl futnak a
blogtulajhoz), akik a legtdbbet kommentelnek és mindig dicsérik a blogot

+1 kijelentés: Tippek, triikkok... Ezek visznek igazan elére

Aki olvasta a kdnyvemet, tudja, hogy csak az jelent szamomra értéket, ami a gyakorlatban is mikadik,
és amihez léteznek tippek, trikkdk — hiszen csak igy lehet masnak lenni. Szokasos, atlagos, és szirke
pedig ki akar lenni?. A blog is ilyen. Van par olyan kis finomsag, amivel fel tudod magadra hivni a tébbi
kommenteld figyelmét:

1. néha szdlj be a blogtulajdonosnak
2. néha sz6lj be masnak
3. haigazat adsz valakinek, kévesse egy ,de”
4. figyeld meg, hogy mi boritja ki a tdbbieket, 6rizd meg titkos fegyvernek, ha kell, dobd be!
5. 0ssz meg nagyon hasznos linkeket a tébbiekkel — halasak lesznek érte
Végszo

A tanulmanyom soran sok mindent tapasztaltam, ami hasznomra fog valni egyszer, ha majd eléadast
tartok vagy kdnyvet irok hasonl6é témaban. Mindenképpen azt akartam, hogy el6szér egy tanulmany
készlljon beléle, és sok emberhez eljutassam ezt a mivet, amelyre szintén igaz, ami a kényvemre
vagy az egész internetvallalkozas.com-ra igaz: tdbb honapos, kiprébalt, megtapasztalt, atélt és
megfigyelt tények leirdsa, hogy a lehet6 legredlisabban tanulmanyozzunk egy olyan marketingkérdést,
amirél masok csak szénokolnak.

Lapozz még egyet!
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MAR KAPHATG - Marketingeseknek, vallalkozéknak, maganszemélyeknek

INTERMET VALLALKOZAS
~ BEMhm-_-_

Internet vallalkozas a semmibél
Egy hiteles kinyy az online jdvedelerszerzési lehetdzégekral.

& 10 &y tapasztalat, hitelesség, 100% garancia
& kiprabalt, sikeresen mikddd eszkiztar

& valds, pénztermeld Internetes lehetdségek
B témyek - titkok - megolddsok rividen

& félrebeszélés nalkiil, sajat valds paldakkal

& Werhetetlen ar-érték arany

Ara: 3.000 Ft

Megrendelhet6é a www.internetvallalkozas.com oldalon.
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